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OBJETIVOS 

• Hacer uso de las redes sociales y medios de 
comunicación virtuales, entendiéndolos como un apoyo 
en las estrategias de comunicación de la empresa. 
 

• Posicionar el nombre de la compañía en las redes 
sociales. 
 

• Llegar al público objetivo de la CCI por medio de las 
redes sociales.  



REDES SOCIALES 

• La Cámara Colombiana de la Infraestructura cuenta con 
presencia en las principales redes sociales: Twitter, 
Facebook, ISSU y Youtube. 



En su acostumbrado Mensaje de la Semana, el presidente de la 
Cámara Colombiana de la Infraestructura realizó un 
pronunciamiento sobre el apoyo del gremio en suspender la 
licitación de la troncal de Transmilenio por la avenida Boyacá.  

TRANSMEDIA 

Dicho mensaje es publicado 
en la página web del gremio 
por medio de un canal 
propio en YouTube. 



A su vez, el video es compartido en las redes sociales del 
gremio: 

TRANSMEDIA 



Este video fue retwitteado y visualizado en las redes sociales, 
creando eco en los medios de comunicación, es así como fue 
mencionado el comunicado del gremio en los diversos medios 
del país. Entre ellos podemos mencionar los siguientes 
programas radiales: 
 
 
• Blu Radio 

 
• Caracol Radio 

 
 
 

TRANSMEDIA 

http://www.infraestructura.org.co/nuevapagweb/descargas/bluradio.WMA
http://www.infraestructura.org.co/nuevapagweb/descargas/bluradio.WMA
http://www.infraestructura.org.co/nuevapagweb/descargas/bluradio.WMA
http://www.infraestructura.org.co/nuevapagweb/descargas/caracol.WMA
http://www.infraestructura.org.co/nuevapagweb/descargas/caracol.WMA
http://www.infraestructura.org.co/nuevapagweb/descargas/caracol.WMA


Así como diferentes medios escritos , por citar algunos:  
 

 
 

TRANSMEDIA 



TRANSMEDIA 



TRANSMEDIA 



TRANSMEDIA 


