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Colombiaestdadportasdere-
cibir en el mercado de las tele-
comunicaciones a uno de los ac-
tores mas fuertes del sector,
producto de la fusién entre Tigo,

de la compaiiia sueca Millicom, y
UNE, de EPM.

La fusion, que costd US$865
millones, esta prevista paraagos-
to y solo hace falta que la Supe-

TELECOMUNICACIONES. LAS EMPRESAS ESPERAN VISTO BUENO DE LA SUPERFINANCIERA

En agosto estara lista la fusion entre
UNE y Millicom, con més aroma a Tigo

rintendencia Financiera de el vis-
to buenopara que siete dias des-
puéssepublique el fin delatran-
saccién. Atn no se sabe quién
dirigiraalaempresa, peroes pro-

bable que sea de Tigo si se tiene
como precedente el pago que
hizo Millicom de US$150millones
paratener el control administra-
tivo de la nueva firma. P8

i

“EN TRES MESES, COLOMBIA SUPERARA A BRASIL EN NUMERO
- DE CARRERAS REALIZADAS A TRAVES DE EASY TAXI"

Tallis Gémes, cofundador de Easy Taxi, destacé los US$140 millones que se han invertido desde 2011. P9

En total 12 departamentos se-
ransometidosauncontrolde con-
sumo de agua a través de sancio-
nes econdmicas gue castigaran el
desperdicio del recurso. Se prevé
queelcobroporelconsumodelre-
curso se incremente en $40.000.

Para el caso de Cartagena (Bo-
livar), por ejemplo, los informes
de los acueductos indican que
cada suscriptor demanda en pro-

medio 16 metros clibicos, lo que

ECONOMIA. ALZAS EN PRECIOS DE ALIMENTOS

El Nifio aumentaria
en $40.000 el cobro
por el servicio de agua

representa una mensualidad de
$25.000. Sin embargo, siel consu-
moreferido se multiplicapordos,
es decir, superalos 32 metros ci-
bicos, el servicio puede alcanzar

" $60.000 dependiendo del caso. -

Esta situacién de escasez de
lluvias y aumento de temperatu-
ras también se siente en el mer-
cadodelosalimentos dondeunos
productos yaempiezan amostrar
alzas en los precios.
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'LOS MEJORES
PLATOS DE
LOS MEJORES
RESTAURANTES
P26-27
R rexleen,

~ Pato Crispy
con Tamarindo

$53.000

Bife de Chorizo
Rioplatense

- $70.900

Fuente: Sondeo LR

;Quién gana y
(uién pierde con
el ‘default’ que se le

viene a Argentina?

Argentinaseveraperjudicada
sientraen ‘default’ durantelajor-
nada de hoy. Pese a esto, un gru-
poselectosipuedesacarle prove-
cho a esta situacién.

Los ganadores seguros seran
aguellos gue poseen un seguro
contra ‘default’ (que seharia efec-
tivo) y quienes venden deuda ar-
gentinaconlaproyeccion de vol-
verla a comprar en unos afios,
pasado el impago. También se
pueden beneficiar los tenedores.
de bonos Par, que seguramente
pedirdn un cobro anticipado de
sus papeles. P10
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INDUSTRIA. LA FIRMA ESPERA CERRAR EL ANO CON VENTAS POR US$400 MILLONES Y CRECER EL DOBLE DE LA CIFRA DEL PIB

Uso de energia, metro de Bogota

m SI DE BOGOIA,A sus

60 afios, Sie-

mens preten-

de aumentar tres o cuatro veces

susingresosoperacionalesconla

participacién en el proyecto del

metrode Bogot4, lainstalacién de

tecnologia en las concesiones de

vias 4G y la generacién de ener-
gla a partir de gas y petroleo.

La empresa de tecnologia ya
cuenta con participaciéon en el
sector industrial, de infraestruc-
tura, de energia y del cuidado de
la salud, pero ve inmensas posi-
bilidades de seguir creciendo en
el pais. Daniel Fernandez, presi-
dente ejecutivo de Siemens S.A
para Colombia y la regién Sura-
mérica (sin Brasil), explicé como
pretenden duplicar lo que ven-
den hoy en el sector eléctrico.

;Por qué la generacion de

‘energia con petrdleo y gas es el

negocio del futuro para la com-
pania?

Elsectorde energiaesel domi-
nante actual, aproximadamente
ocupa el 50%denuestro volumen.
Va a seguir siendo asi en el futu-
ro, pero el petréleoy el gas serdn
nuestro pilar, es la locomotora
mas importante en crecimiento
del pais. Ademads, entraran al
mercado nuevos jugadores y
mercados, que no solo tendran
presencia en Colombia, sino en
Latinoamérica. Van allegar nue-
vosinversionistas. Nosotros ayu-
daremos con la expansion de
es0Ss negocios.

;Cuanto esperan vender por
la realizacion de estos proyec-
tos?

Estamos trabajando connues-
trosclientes en expandirlared de
transmision de energia en el pais.
También acompafiamos a nues-
tros compradores en intercone-

xiones y en el desarrollo de su-
bestaciones. Por concepto de
esto, y teniendo en cuenta que
hay obras pico, aspiramos vender
cerca de US$1.000 millones.

;Cudleselmotivodequelain-
fraestructura no esté entre los

pilares?
El presupuesto que el Esta-
do le destina alcanza

US$30.000 millones, inyecta-

dos a proyectos de construc-
cion, obras civiles, pavimenta-
ciones, entre otros. Lo que
significa el 80% de la inversion,
el restante queda para acciones
de tecnologia. Esto demuestra
que para el pais la infraestruc-

tura es un mercado muy impor-

tante, pero para nuesiro porta-
folio no es el méas grande.

La empresa ha manifestado
interés por participaren las con-
cesiones de vias 4G, ;Qué papel
cumplirian?

Serandosfuncionesprincipa-
les: el equipamiento de tineles
y las instalaciones de sistemas
eléctricosenlospeajes. Tenemos
experiencia en estas labores en
otros paises del mundo.

Nuestraintegraciénaese pro-
yecto seria en la segunda y ter-
ceraetapadel mismo, despuésde
que ya esté adjudicado a cons-
tructoras.

{Cual es el valor agregado de
Siemens para participar en este
tipo de construcciones?

Deben escogernos porque de
todos los fabricantes mundiales,
pocos tienen presencial local.
Toda nuestra cadena de valor
estdubicadaen Colombia, estoes
fundamental para evitar proble-
masinterculturales y paralaeta-
pa posterior a la prestacion del
servicio.

DANIEL FERNANDEZ

Desde agosto de 2010
es presidente ejecutivo de
Siemens S.A. Colombhia y de

la region Suraméri-
ca (sin Brasil),
Miembro del
Cornité Ejecuti-
vo de la Asocia-
cién empresarial
para América La-
tina— Lateinameri-
kavereiny hace parte del
Cansejo Privado de la Com-
petitividad. Fue Presidente
de la Junta de la Cdmara de
Industria y Comercio Colom-
bo-Alemana.

Es ingeniero eléctrico de
la Universidad Friedrich-Ale-
xander-Universitét Erlangen.
Ingreso a Siemens en 1988,
en donde también trabajé
como vicepresidente corpo-
rativo de Corporate Deve-
lopment & Strategies Americas.

La compaiiia quiere trabajar
conel metro de Bogota. ;De qué
se encargarian?

Haydeseoderealizareste pro-
yectoporlanecesidad que hayen
laciudad. Sifuerapormi, me gus-
taria estar hablando de la cons-
truccion de la octava linea del
medio de transporte. :

Siemens se encargaria de la
electrificacion del sistema, de la
tecnologiadesefializaciénydela
automatizacion, También delos
sistemas de traccién de los va-
gones.

¢Yasehanhechoacercamien-
tosconel Gobierno Distrital para
dicha ejecucion?

Si, el proceso esta claramen-
te definido. En este momento se

encuentraeneltrabajode prein-
genieria. Hay que esperar que lle-
guenlasconclusiones del mismo
y de ahi saldran los pliegos para
su desarrollo.

;Por qué Siemens eligi6 a Co-
lombia como pais lider en Sura-
mérica?

Lo escogimos porque ademas
de ser atractivo en cuanto a es-
tabilidad econémica, tiene una
importante perspectiva de cre-

cimiento. Ademas su situacion
geograficahace que seafavorable
expandirse y buscar nuevos ne-
gocios. Colombia también hace
parte del grupo Second Wave
Emerging Countries, los paises
guelacompaniaconsideraemer-
gentes y con mayor potencial.

La empresa se ha destacado
por sus equipos de resonancia.
;Qué otros avances en salud tie-
nen?

ALIMENTOS. VENTAS DE COLOMBINA SUBIERON 4,4% A JUNIO DE 2014

Utilidad neta de Alpina aumento 72,8%
al cierre de la primera mitad de afio

BOGOTA_Los primeros seis meses
del afio arrojaron cifras positi-
vas para el fabricante de produc-
tos lacteos y jugos Alpina. Entre
eneroy junio de 2014, el indica-
dor que més crecid en esta com-
paiiia fue la utilidad neta al pa-
sarde $11.664 millones en 2013
a$20.150 millones, lo que signi-
fico un alza de 72,8%.

En el balance publicado en el
portal web de la Supefinanciera
también destaca el alza del Ebit-
da de la firma, el cual paso de
$67.150millonesen el primerse-
mestre de 2013 a $77.025 millo-
nes en el mismo periodo de este
afio, es decir, un crecimiento
anual de 14,7%. Asi mismo, las
ventas netas registraron un as-
censo de 3,2% pues la cifra varid
de$705.571 millonesa$728.499
a junio de este afio.

“Estamos viendolosresultados
deltrabajoadelantadodurante es-
tos meses, ajustando nuestras li-

neasde produceion, frabajandoen
equipo, potenciandolas capacida-
des de nuestra gente y orientan-
do el esfuerzo de la empresa a
nuestro gran objetivo que es el
consumidor”, aseguré ErnestoFa-
jardo, presidente de Alpina.

Los buenos resultados del fa-
bricante tambiénrespondenalas
inversiones hechas durante el
afio para el mejoramiento de la
productividad. Enel comunicado
se explico que para tal fin se pre-
vé un plan de inyeccién de capi-
talde $123.000millonesen2014.
“Se prevén inversiones paraam-
pliar capacidades industriales,
delogistica; en el bienestar y me-
jores condiciones de trabajopara
losempleados einversionespara
el mercado en Estados Unidos”,
indico la firma.

Al cierre del segundo trimes-
tre del afio, donde se invirtieron
US$9.555 millones, fue precisa-
mente el mercado estadouniden-

se el que se llevd el grueso de la
inversién, escenario que Alpina
asegurd se debid paraconsolidar
lamarca en ese pais. La suma que
se destind a la division Alpina
Foods fue de $4.942 millones.

En esta plaza comercial las
ventas netas de Alpina cerraron
en US$4,1 millones en el segun-
do trimestre del afo, mientras
quelacifradelafacturacion acu-
muladaajuniofue de US$8,1 mi-
llones. Estorepresentaaumentos
de 14% y 13%, respectivamente,
respecto al afio 2013.

Una de las razones que expli-
can este buen comportamiento
es fue el ingreso de la marca Al-
pinaalas cadenasde grandes su-
perficies Ahold, Shaws, Low’s y
Market Basket.

RESULTADOS EN EL. TRIMESTRE

En el segundo trimestre de
2014 las ventas netas sumaron
$370.057 millones, un 1,4% mas

CORTESIA

Ernesto Fajardo, presidente de Alpina, destacd que se estan viendo
los resultados del trabajo en equipo en la compania.

queelmismoperiododel afioan-
terior. En cuanto al Ebitda, la ci-
fra fue de $42.267 millones, con
unauge de4,1%yunmargen Ebit-
dade11,4%. “Ladeudanetafuede
$355.540millones, mientras que
el nivel de endeudamiento (me-
dido como Deuda Neta / Ebitda)
se ubict en 2.0 veces”.

COLOMBINA EN POSITIVO
Losingresos del fabricante lo-
cal Colombinatambién crecieron

en el primer semestre del afio.
Las ventas netas a junio de 2014
fueron $680.963 millones, una
cifra 4,4% mas alta que los
$652.487 millones de 2013.

Un comportamiento contrario
tuvolautilidad neta, que cay626%
(de $23.674 millones a $17.513
millones), hecho que explicaron se
dehio a la acelerada devaluacién
de la moneda en Venezuela.

VANESSA PEREZ DIAZ
vperez@larepublica.com.co
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vias 4G. el futuro de Siemens

La no emisién de radiacion,
sin duda. En nuestro portafolio
ese es el punto en el que mas he-
mos evolucionado.

Hemos reducido la dosis en
50%, enlamamografia, por ejem-
plo, nuestros equipos realizan di-
cha funci6n. Valeresaltar que en
estesectorhayun crecimientode
30%.

;Qué produce la fabrica de
Siemens que hay en Colombia?

Tenemos cuatro lineas de fa-
bricacién: transformadores eléc-
tricos, paneles de media y baja
tensionyautomatizacién, moto-
res eléctricos y contenedores.
Nuestros principales clientes
son empresas petroleras, eléctri-
cas de transmisién o distribu-
cién de energia, hospitales, in-
dustriadealimentosybebidas,y
cementeras.

;Como le fue a Siemens en

este primer semestre de 20147

Nos fuemejor delo esperado.
Elfundamento es que el merca-
do se ha desarrollado positiva-
mente y eso se refleja en la
empresa. Queremos terminar
el afio por encima de las expec-
tativas, es decir, alcanzar ventas
por US$400 millones y aumen-
tar dos veces el crecimiento
del PIB.

MARIA CAMILA SUAREZ PENA
msuarez@larepublica.com.co

ALVARO YOUNES

PRESIDENTE FEDISPETROL

“Gracias al petréleo y al gas funcionan muchas
industrias, suplen otras fuentes de energia. Las
empresas que los utilizan son generadoras de
crecimiento propio y para el pais”.

MARIO DA SILVA

PRESIDENTE ELECTROLUX

“Los sistemas eléctricos son benéficos en los
medios de transporte y en los sistemas de
construccion de carreteras. Son amables con
el ambiente y poco ruidosos”.

KATARINA STEINWACHS

GERENTE DE COMUNICACIONES SIEMENS COLOMBIA

“Contamos con |a Fundacion Siemens, que

ha fomentado la educacion, a través de la
formacion de mas de 2.200 docentes de 600
instituciones publicas en ciencia y tecnologia”

US$150 millones para redes eléctricas

urante 2013, Siemens invirtid US$150 millones para redes eléc-
Dtricas. Con eso, seguin Fernandez, ya hay una base sélida para

crecer y cosechar volimenes de negocio importantes. Mas de
30% de la base instalada en los sistemas de transmision de energia
eléctrica del pais cuenta con equipamentos y tecnologias de esta
multinacional alemana. Ademas, Siemens es proveedor de 49% dela
base instalada en generacién de energia térmica. De acuerdo al presi-
dente de la compariia, es posible que en el futuro trabajen en proyec-
tos con industrias privadas gue guieran generar energia propia, lo que
aumentaria los clientes y productos de este mercado.

@]
USS$S400.000 ANUALES

INVIERTE SIEMENS EN INVESTIGACION Y DESARROLLO EN COLOMBIA

SIGANOS EN:

www.larepublica.co
Con maés informacién sobre las inversiones y proyectos en el mercado de la
empresa Siemens.

AUTOMOTRIZ. IMPORTADORA DE VEHICULOS DE CARGA LANZO UNIDADES CON EMISIONES MENOS CONTAMINANTES

Navitrans pide eliminar chatarrizacion para camiones Euro IV'y Euro V

BOGOTA_En el territorio nacional
hay 320.000 camiones circulan-
do por las carreteras y la edad
de lamayoria de ese parque au-
tomotor es de 23 afios. Segin
Luis Javier Cardona, gerente de
Navitrans Zona Centro (repre-
sentante de la marca Internatio-
nal), los vehiculos con esa data
no poseen ningin sistema de
emisiones,loque ponea Colom-
bia en desventaja en materia de
contaminacion ambiental deri-
vada del transporte.

A partir del primero de ene-
ro de 2015 el escenario cambia-
ra positivamente, pues la Reso-
lucién 1111 de 2013 del
Ministerio de Ambiente obliga a
queeldiesel quesevendaen Co-
lombia tenga menos de 50 par-
tes por millén de azufre, una
condicion necesaria para poder
tener camiones con emisiones

. menos contaminantes.

Sin embargo, a pesar de que
ya existe la normativa y esta el
COMpromiso por tener un com-
bustible de mayor calidad, la

o

existencia del programa de cha-
tarrizaciéon (que plantealanece-
sidad de sacar del mercado una
unidad vieja para poder vender
una nueva) dificulta la entrada
de los nuevos vehiculos de car-
ga pesada con emisiones mas
avanzadas, conocidas como
Euro IV y Euro V.

“Ademas de solicitarle al Go-
bierno en diferentes oportunida-
des que limite la edad de los ca-
miones en circulacion, tenemos
una nueva propuesta que le va-
mos a presentar. Esta consiste
en que las unidades que estan
relacionadas con sistema de
emisiones Euro IVy EuroVsean
desvinculadas del programa de
chatarrizacion unoauno”, indi-
c6 Cardona.

El vocero de la importadora
agregd que la chatarrizacion,
ademas de ser un proceso muy
lenta, genera sobre costos de
hasta $80 millones por unidad.

“Tenemos un atraso de mas
de15afiosennormasambienta-

les de camiones. Estabamos fun-

cionando con parametros de
1998 y ahora es que estamos
adoptando las actualizaciones
de 2010. Eso no fue culpa de las
empresas o fabricantes, puesen
otras ciudades ya operan camio-
nes Euro V. El problema se con-
centréenque Colombianotiene
disponibilidad de un diesel de
calidad para operar este tipo de
vehiculos”, dijo Cardona.

La entrada de unidades con
emisiones menos contaminan-
tes tendra un costo adicional de
US$15.000al precioactualdeun
camion que se venda hoy en dia.

Alexis Contreras, gerente de
Servicio de International para
Ameérica Latina y El Caribe, desta-
co el trabajo que ha hecho la mar-
ca en la certificacién de que estos
camiones funcionen de manera
optima en el territorio nacional.
“Somoslatinicamarcainternacio-
nal que esta haciendo pruebas de
sus camiones Euro IVy Euro Ven
Colombia”, dijo.

VANESSA PEREZ DIAZ
vperez@larepublica.com.co

Mas de US$8,5 millones en pruebas

egun Navitrans, un camién que hoy rueda por Colombia contamina
S lo que pueden hacerlo 100 unidades Euro [V o Euro V. Esta relacion

define por qué es clave incorporar unidades nuevas al parque de
vehiculos pesados, un proyecto que hace seis meses inicié la comerciali-
zadora de la marca International con una inversion que supera los USS$8,5
millones tan solo en la importacién de unidades de pruebas y realizacion
de pruebas, informé Octavio Gonzalez Rivera, director de Mercadeo de
Navitrans para América Latina y El Caribe. Estas pruebas se hicieron en
Bogota-Medellin-Barranquilla, Bogotd-Caliy Bogotéd-Campo Rubiales.
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MUNICIPIO DE MEDELLIN
SECRETARIA DE SERVICIOS ADMINISTRATIVOS DEL MUNICIPIO DE MEDELLIN

AVISA

Que el 21 de mayo de 2014, fallecié la senora MARIA EUGENIA GIRALDO GRANDA, en calidad
de empleada de la Secretaria General.

Se ha presentado a reclamar las prestaciones sociales definitivas la sefiora ROSA GRANDA DE
GIRALDO en calidad de madre de la fallecida.

Se da este aviso para quienes se crean con igual derecho se presenten para hacerlo valer en la
Unidad Administracion de Talento Humano dentro de los treinta (30) dias siguientes a la
segunda publicacion de este aviso.

PRIMER AVISO
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